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ABSTRAK 

Studi ini mengkaji dua aspek utama yaitu: 1) Pengaruh sertifikasi halal pada produk 

kosmetik Wardah terhadap perilaku pembelian mahasiswi FEB IBM Bekasi angkatan 

2019-2021, dan 2) Respons konsumen terhadap kehadiran label halal dalam proses 

pengambilan keputusan pembelian. Metode kuantitatif diaplikasikan dengan teknik 

sampling: purposive sampling (80 responden). Instrumen menggunakan kuesioner dan 

dokumentasi. Analisis yang dilakukan adalah Regresi linier sederhana menggunakan 

SPSS v22. Analisis mengungkapkan bahwa hubungan signifikan antara label halal dan 

keputusan pembelian (sig. 0.000 < α 0.05). Koefisien determinasi (R²) 0.635, 

menunjukkan 63.5% variansi keputusan pembelian dipengaruhi oleh sertifikasi halal. 

Persamaan regresi: Y = a + bX (dengan b positif) mengkonfirmasi pengaruh positif label 

halal. 

 

Kata kunci: Pelabelan Halal, Keputusan Pembelian 

 

ABSTRACT 

This study examines two main aspects, namely: 1) The effect of halal certification on 

Wardah cosmetic products on the purchasing behaviours of FEB IBM Bekasi students of 

the 2019-2021 batch, and 2) Consumer response to the presence of halal labels in the 

purchase decision-making process. The quantitative method was applied by the sampling 

technique: purposive sampling (80 respondents). Data collection instruments with 

Questionnaires and documentation studies. Analyse simple linear regression using SPSS 

v22. The analysis revealed that there was a significant relationship between halal labels 

and purchase decisions (sig. 0.000 < α 0.05). The determination coefficient (R²) is 0.635, 

indicating that 63.5% of the variance in purchase decisions is influenced by halal 

certification. The regression equation: Y = a + bX (with a positive b) confirms the 

positive effect of the halal label. 
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PENDAHULUAN 

Setiap iseorang imuslim imempunyai ibentuk iperilaku idalam imemilih iuntuk 

imengkonsumsi iproduk ihalal, ihal iini idibentuk ioleh ipengetahuan idan ikeyakinan 

itentang iadanya ikebenaran iajaran iagama iislam. iDalam ihal iini ijuga imerupakan 

isuatu ibentuk iuntuk imematuhi iaturan iislam iyang idatang idari iayat isuci iAl-

Qur’an idan iHadits idengan imenggunakan iatau imengkonsumsi iproduk ihalal, 

iartinya iseorang imuslim itelah imenjalankan isegala ibentuk iajaran iyang itelah 

iditurunkan idari iAl-Qur’an idan iHadits. 

 
بيِنٌ  iٌمُّ iٌعَدوٌُ  iٌإنَِّهُۥiٌلكَُمٌ    ٌiٌٌِن

تiٌٌِٱلشَّي طََٰ iٌخُطُوََٰ لiًٌٌطَي بًِاiٌوَلiٌٌَتتََّبعِوُاٌ  ضiٌٌِحَلََٰ رَ  اiٌفِىiٌٱلْ  iٌمِمَّ َٰٓأيَُّهَاiٌٱلنَّاسiٌٌُكُلوُاٌ   يََٰ

Artinya: i“Wahai imanusia! iMakanlah idari i(makanan) iyang ihalal idan ibaik 

iyang iterdapat idi ibumi, idan ijanganlah ikamu imengikuti ilangkah-langkah isetan. 

iSungguh, isetan iitu imusuh iyang inyata ibagimu.” i(Q.S iAl-Baqarah:168) 

Ayat iini imenjelaskan ibahwa iAllah iSWT itelah imemerintahkan ikepada 

iseluruh iumat imanusia iagar imengkonsumsi isuatu iyang ihalal iatau idiperbolehkan 

idan ibaik. iDan ijuga ijangan ipernah imengikuti ijalan isetan idalam ipenetapan ihalal 

idan iharam. iDalam ikonteks iini, iayat itersebut iberlaku itidak ihanya iuntuk 

imakanan idan iminuman isaja, itetapi ijuga ipada iproduk ilain iyang ibisa idikonsumsi 

iatau idigunakan imanusia, itermasuk ikosmetik. 

Kosmetik imerupakan isalah isatu ikebutuhan iyang isangat ipenting ibagi 

iseorang iwanita. iDengan isemakin ibanyaknya ikosmetik iyang iada, imaka 

iperusahaan ikosmetik iharus imampu ibersaing iuntuk imenciptakan isebuah iinovasi 

ibaru iyang idapat imemberikan ikepuasan ibagi ipemakai ikosmetik isehingga idengan 

idemikian ikonsumen idapat imenentukan ipilihannya. iPengguna ikosmetik idi 

iIndonesia itergolong iberkembang ipesat. iHal iini iterbukti idari isemakin 

imeningkatnya ikonsumsi ikosmetik isetiap itahunnya. 

Menurut i(Muhammad iNur iIshak i& iRobiatul iAdawiah, i2022) imenyatakan 

ibahwa iseluruh iaspek iyang iterjadi idi ikehidupan iini imemiliki ibanyak ihal, 

iproblematika, ipolemik imemberikan ikekhawatiran idan imencari i– icari ikebenaran 

itermasuk idalam ipenggunaan ikosmetik. Menurut i(Sasongko, i2011) iIndonesia 

isebagai inegara imuslim iterbesar idi idunia ipantas imenjadi ipusat ihalal idunia. 

iSelain iitu ijuga iIndonesia imempunyai isistem iberupa isertifikasi ihalal iyang ipaling 

iakurat idan idiakui idunia, iLPPOM iMUI iadalah isebagai ilembaga ihalal iIndonesia 

iyang itelah iditetapkan iuntuk imenetapkan ikehalalan iproduk idari isisi isyariah idan 

imenjadi iacuan ikomunitas ihalal inasional idan iinternasional. iBerdasarkan ihal 

itersebut, ibahwa ipenerapan ilabel ihalal imenjadi isalah isatu ifaktor idalam ikeputusan 

ikonsumen iuntuk imembeli isuatu iproduk iyang idiinginkan. iSebagai ipenguat, idi 
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iera iglobalisasi isekarang iini, isetiap iperusahaan iharus imampu imengidentifikasi 

ifaktor-faktor iyang iberpengaruh ipada ikeputusan ipara ikonsumen iuntuk imembeli 

isuatu iproduk. iSebagai inegara idengan ipenduduk iMuslim iterbesar idi idunia, 

iIndonesia ipantas ijika imenjadi ipusat ihalal idunia. 

Penelitian ini difokuskan pada analisis pengaruh sertifikasi halal terhadap 

preferensi pembelian kosmetik Wardah pada segmen mahasiswi FEB IBM Bekasi 

angkatan 2019-2021. Adapun judul yang diajukan adalah, "Dampak Sertifikasi Halal 

terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Syariah Wardah: Studi Kasus pada 

Mahasiswi FEB IBM Bekasi Angkatan 2019-2021" 

 

TINJAUAN iPUSTAKA i 

Pengertian iLabel 

Labelisasi halal merupakan proses pemberian sertifikasi dan tanda halal oleh 

lembaga berwenang, seperti Majelis Ulama Indonesia (MUI), terhadap suatu produk 

yang telah dinyatakan memenuhi standar kehalalan sesuai dengan ketentuan syariah 

Islam. Label halal menjadi simbol jaminan bahwa produk tidak hanya bebas dari bahan 

haram, tetapi juga diproses dengan cara yang sesuai syariat. Menurut Lubis (2018), 

label halal berfungsi sebagai alat komunikasi antara produsen dan konsumen Muslim, 

yang menunjukkan bahwa produk tersebut dapat dikonsumsi atau digunakan tanpa 

keraguan dari sisi keagamaan. 

Keputusan Pembelian 

Menurut Kotler dan Keller (2016), proses pengambilan keputusan konsumen 

melibatkan lima tahap, yaitu: pengenalan masalah, pencarian informasi, evaluasi 

alternatif, keputusan membeli, dan perilaku pasca pembelian. Dalam konteks konsumen 

Muslim, proses ini seringkali dipengaruhi oleh pertimbangan etis dan religius, termasuk 

jaminan halal. 

Keputusan pembelian juga sangat dipengaruhi oleh persepsi terhadap merek, 

harga, promosi, dan nilai-nilai personal konsumen, termasuk keyakinan keagamaan. 

Penelitian oleh Rohmah dan Hidayat (2020) menunjukkan bahwa label halal menjadi 

faktor penting dalam membentuk preferensi konsumen Muslim terhadap suatu produk, 

khususnya dalam kategori kosmetik, yang sangat personal dan memiliki implikasi 

spiritual. 
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Kosmetik iHalal 

Kosmetik halal merupakan produk perawatan tubuh dan kecantikan yang dibuat 

dari bahan-bahan yang halal dan diproses sesuai dengan ketentuan syariah. Produk ini 

tidak mengandung unsur haram seperti alkohol atau lemak hewani dari sumber yang 

tidak halal, serta tidak melalui proses yang bertentangan dengan prinsip Islam. Seiring 

dengan meningkatnya kesadaran konsumen Muslim terhadap gaya hidup halal, 

permintaan terhadap produk kosmetik halal pun mengalami peningkatan yang signifikan 

(Azizah & Rachmawati, 2021). 

Wardah, sebagai pionir kosmetik halal di Indonesia, berhasil membangun citra 

sebagai merek yang religius, modern, dan berkualitas. Label halal yang melekat pada 

produk Wardah menjadi daya tarik tersendiri bagi konsumen Muslim, terutama 

perempuan, dalam memilih produk kecantikan yang sesuai dengan nilai-nilai agama. 

Hal ini diperkuat oleh temuan dari Fitriani dan Yusuf (2022) yang menyebutkan bahwa 

labelisasi halal berpengaruh positif terhadap kepercayaan konsumen dan keputusan 

pembelian produk Wardah. 

METODE iPENELITIAN 

Dalam ipenelitian iini imetode iyang idigunakan iyaitu ipendekatan ipenelitian 

isecara ikuantitatif. iPenelitian iini idilakukan idi ikampus i2 iIBM iBekasi iFakultas 

iEkonomi iBisnis iyang iberalamat idi iJl. iDewi iSartika, iMargahayu, iKota iBekasi 

idengan iwaktu ipenelitian iyang idigunakan iini idimulai isejak itanggal 

idikeluarkannya iizin ipenelitian idalam iwaktu ikurang ilebih i4 ibulan. i iAdapun 

ivariabel idalam ipenelitian iini iadalah ivariabel ibebas ilabel ihalal iX, idan ivariabel 

iterikat ikeputusan ipembelian iY.  

Penelitian ikuantitatif iini imenggunakan iteknik ipenelitian iberupa ikuesioner 

i(angket) idan idokumentasi. iPopulasi idan isampel idalam ipenelitian iini iadalah 

imahasiswa iFakultas iEkonomi idan iBisnis iInstitut iBisnis iMuhammadiyah iBekasi 

i2019-2021. iTotal ipopulasi ikeseluruhan imahasiswa iFakultas iEkonomi idan iBisnis 

iInstitut iBisnis iMuhammadiyah iBekasi iangkatan i2019-2021 iberjumlah i409 iorang. 

iJumlah isample isudah iditentukan idan ipeneliti imenentukan iukuran isampel 

imenggunakan irumus islovin, isampel iyang ididapatkan i80 iorang. iDalam 

ipengumpulan isampel ipeneliti imenggunakan iteknik inon-probability isampling 

idengan iteknik iberupa ipurposive isampling. 
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Dalam ipengumpulan iInstrumen iPenelitian, ipengumpulan isumber idata 

idalam ipenelitian iini imenggunakan idata iprimer idan idata isekunder: 

1) Data iPrimer imerupakan ipengamatan iyang idiperoleh idari isumber iasli. iDalam 

ipenelitian iini iyang itermasuk idata iprimer iadalah idata iyang idiperoleh idengan 

ipengambilan idata ilangsung idari imahasiswi iFakultas iEkonomi idan iBisnis 

iInstitut iBisnis iMuhammadiyah iBekasi. 

2) Data isekunder imerupakan isumber idata ipenelitian iyang idiperoleh ipeneliti 

isecara itidak ilangsung. iDalam ipenelitian iini isumber idata ipenelitian iyang 

idiperoleh idiantaranya idari ibuku-buku, ijurnal, iskripsi idan iyang ilainnya iyang 

iberkaitan idengan ipenelitian ipenulis iyang ibersifat idokumentasi. 

Teknik ianalisis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iyaitu 

imenggunakan iuji ivaliditas, iuji ireabilitas, iuji iasumsi iklasik imeliputi: iuji 

inormalitas i& iuji iheteroskedastisitas, ianalisis iregresi isederhana, iuji ikoefisien 

ideterminasi i(R-Square), iuji ihipotesis i(uji it). 

 

HASILIDAN IPEMBAHASAN 

 

Deskripsi iResponden 

Responden isampel ipada ipenelitian iini iberjumlah i80 iresponden. 

iKarateristik iresponden iterdiri idari iprogram istudi idan iangkatan. Karakteristik 

iresponden iberdasarkan iprogram istudi isebagai iberikut. 

 Tabel i1. iKarakteristik iberdasarkan iprogram istudi iresponden  

 

 

 

 

 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

Berdasarkan itabel idiatas, isampel iyang idipilih iditinjau idari iprogram istudi, 

isampel ikeseluruhan imeliputi: iprogram istudi iekonomi iislam isebanyak i16 

iresponden i(20%), imanajemen isebanyak i28 iresponden i(35%), iakuntansi isebanyak 

i17 iresponden i(21,3%), idan iyang iterakhir iadalah iekonomi ipembangunan 

isebanyak i19 iresponden i(23,8%). Karakteristik iresponden iberdasarkan iAngkatan 

isebagai iberikut: 
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Tabel i2. iKarakteristik iberdasarkan iAngkatan iresponden 

Angkatan 

 i Frequency Percent 

2019 46 57.5 

2020 20 25.0 

2021 14 17.5 

Total 80 100.0 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

Berdasarkan itabel idiatas, isampel iyang idipilih iditunjau idari iAngkatan, 

idimana iAngkatan i2019 isebanyak i46 iresponden i(57,5%), iAngkatan i2020 

isebanyak i20 iresponden i(25%), idan iAngkatan i2021 isebanyak i14 iresponden 

i(17,5%). 

Uji iValiditas 

Dalam ipenentuan ivalid iatau itidaknya iitem iyang idigunakan, ikegiatan iyang 

iharus idilakukan iyaitu imembandingkan irhitung idengan irtabel idimana itarif 

isignifikansi iyang idigunakan iadalah i0,05 idengan iN=78. iAdapun ihasil iuji 

ivaliditas iyang itelah idiuji idapat idilihat idari itabel idibawah iini: 

Tabel i3. iHasil iUji iValiditas iLabel iHalal i(X) 

Variabel Pernyataan rHitung rTabel Keterangan 

Labelisasi 

iHalal 

i(X) 

1 0.702 0.219 Valid 

2 0.787 0.219 Valid 

3 0.738 0.219 Valid 

4 0.713 0.219 Valid 

5 0.775 0.219 Valid 

6 0.676 0.219 Valid 

7 0.710 0.219 Valid 

8 0.522 0.219 Valid 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan itabel idiatas, ihasil iuji ivaliditas ikeseluruhan iitem ipernyataan 

idari i1 isampai i8 ipada ivariabel ilabelisasi ihalal i(X) idapat idinyatakan ivalid ikarena 

ikeseluruhan iitem ipernyataan imendapatkan inilai irhitung ilebih ibesar idari irtabel. 
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Tabel i4. iHasil iUji iValiditas iKeputusan iPembelian i(Y) 

Variabel Pernyataan rHitung rTabel Keterangan 

Keputusan 

iPembelian 

i(Y) 

1 0.588 0.219 Valid 

2 0.583 0.219 Valid 

3 0.457 0.219 Valid 

4 0.560 0.219 Valid 

5 0.592 0.219 Valid 

6 0.504 0.219 Valid 

7 0.651 0.219 Valid 

8 0.525 0.219 Valid 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan itabel idiatas, ihasil iuji ivaliditas ikeseluruhan iitem ipernyataan 

idari i1 isampai i8 ipada ivariabel ikeputusan ipembelian i(Y) idapat idinyatakan ivalid 

ikarena ikeseluruhan iitem ipernyataan imendapatkan inilai irhitung ilebih ibesar idari 

irtabel. 

Uji iReabilitas 

Dalam ipenelitian iini iuji ireabilitas idilakukan idengan imenggunakan imetode 

iCronbach’s iAlpha idengan ikriteria inilai iCronbach’s iAlpha ilebih ibesar idari 

ikoefisien iAlpha iCronbach’s isebesar i0,06 imaka iinstrument ikuesioner ireliabel. 

iAdapun ihasil iuji ireabilitas iyang itelah idiuji idapat idilihat itabel idibawah iini: 

Tabel i5. iUji iReabilitas iLabelisasi iHalal i(X) 

Reliability iStatistics 

Cronbach's 

iAlpha 

N iof 

iItems 

.851 8 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan itabel idiatas, idapat idilihat inilai icronbach’s ialpha i0.851 i> 

i0.06 idengan itotal iN iof iitems i(butir ipernyataan ikuesioner) isebanyak i8 iitem. 

iDapat idisimpulkan isemua iitem ipernyataan ipada ikuesioner iuntuk ivariabel 

ilabelisasi ihalal i(X) idinyatakan ireliabel iatau ikonsisten. 
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Tabel i6. iUji iReabilitas iKeputusan iPembelian i(Y) 

 

Reliability iStatistics 

Cronbach's 

iAlpha 

N iof 

iItems 

.748 8 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan itabel idiatas, idapat idilihat inilai icronbach’s ialpha i0.748 i> 

i0.06 idengan itotal iN iof iitems i(butir ipernyataan ikuesioner) isebanyak i8 iitem. 

iDapat idisimpulkan isemua iitem ipernyataan ipada ikuesioner iuntuk ivariabel 

ikeputusan ipembelian i(Y) idinyatakan ireliabel iatau ikonsisten. 

Uji iNormalitas 

Dalam ipenelitian iini, iuji inormalitas idilakukan idengan idua icara iyaitu 

idengan igrafik idan iuji istatistik. iGrafik iyang idigunakan iyaitu ianalisis igrafik ion 

iprobability iplot idan iuntuk iuji istatistik imenggunakan iKolmogorov-Smirnov 

imelalui ipendekatan iexact itest iMonte iCarlo. Berikut imerupakan ihasil iuji 

inormalitas iKolmogorov-Smirnov imelalui ipendekatan iexact itest iMonte iCarlo: 

Tabel i7. iHasil iUji iNormalitas iKolmogorov-Smirnov iMonte iCarlo 

 

One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 

Unstandardiz

ed iResidual 

N 80 

Normal iParametersa,b Mean .0000000 

Std. iDeviation 2.58236512 

Most iExtreme 

iDifferences 

Absolute .132 

Positive .078 

Negative -.132 

Test iStatistic .132 

Asymp. iSig. i(2-tailed) .001c 

Monte iCarlo iSig. i(2-

tailed) 

Sig. .110d 

99% iConfidence 

iInterval 

Lower 

iBound 
.102 

Upper 

iBound 
.118 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

a. iTest idistribution iis iNormal. 
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b. iCalculated ifrom idata. 

c. iLilliefors iSignificance iCorrection. 

d. iBased ion i10000 isampled itables iwith istarting iseed i2000000. 

 

Berdasarkan itabel idiatas, idapat idilihat inilai isignifikansi idari iKolmogorv-

Smirnov idengan ipendekatan iMonte iCarlo iSig. i(2-tailed) isebesar i0.110 idi iatas 

itingkat ikepercayaan i5% iatau i0,05, idapat idisimpulkan ihal iini imenunjukkan idata 

iterdistribusi idengan inormal. Berikut imerupakan ihasil idari iuji inormalitas igrafik 

ion iprobability iplot: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar i1. iHasil iUji iNormalitas iGrafik iHistogram iP-Plot 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan igambar igrafik ihistogram idiatas, iuji inormalitas iP-Plot 

imenghasilkan igaris idiagonal imaka idapat idikatakan ibahwa ipola idiatas 

iterdistribusi inormal. 

 

 

 



 

 

  DIRHAM  

                                                                                     Jurnal Ekonomi Islam  

Vol. 6 No. 2 Tahun 2025 

                                                                                                     Institut Bisnis Muhammadiyah Bekasi 

P-ISSN: 2777-0907, E-ISSN: 2798-1142 

 

104 
 

Uji iHeteroskedastisitas 

Dalam ipenelitian iini, iuji iheteroskesdisitas idilakukan idengan imetode 

iScatterplot. Berikut imerupakan ihasil idari iuji iheteroskedastisitas idengan imetode 

iScatterplot: 

 
Gambar i2. iHasil iUji iHeteroskedastisitas iMetode iScatterplot 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan igambar idiatas, imemperlihatkan ititik-titik imenyebar isecara 

iacak ibaik iditas imaupun idibawah iangka i0 ipada isumbu iY. iHal iini idapat 

idisimpulkan, ibahwa idata itidak iterjadi iheteroskesdisitas ipada imodel iregresi, 

isehingga imodel iregresi ilayak idipakai. 
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Analisis iRegresi iSederhana 

 

Berikut imerupakan ihasil iuji ianalisis iregresi isederhana ipada ipenelitian iini: 

 

Tabel i8. iHasil iuji ianalisis iregresi isederhana 

 

ANOVAa 

Model 

Sum iof 

iSquares df 

Mean 

iSquare F Sig. 

1 Regression 917.667 1 917.667 135.868 .000b 

Residual 526.820 78 6.754   

Total 1444.488 79    

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

b. iPredictors: i(Constant), iLabelisasi iHalal 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Berdasarkan itabel idiatas, idiketahui ibahwa inilai iF ihitung i= i135.868 

idengan itingkat isignifikansi isebesar i0.000 i< i0.05 imaka idinyatakan ivariabel 

ilabelisasi ihalal i(X) iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ivariabel 

ikeputusan ipembelian i(Y). Berikut imerupakan irumus ipersamaan iregresi ilinier 

isederhana: i( iY i= ia i+ ibX i) 

 

Tabel i9. iHasil iuji ianalisis iregresi isederhana 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

1 (Constant) 4.094 2.391  1.712 .091 

Labelisasi 

iHalal 
.843 .072 .797 11.656 .000 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

1) a i= iangka ikonstan idari iUnstandardized iCoefficients. iDalam ipenelitian iini 

iangkanya isebesar i4.094. iAngka iini imerupakan iangka ikonstan iyang 

imempunyai iarti ibahwa ijika itidak iada ivariabel ilabelisasi ihalal i(X) imaka 

inilai ikeputusan ipembelian i(Y) iadalah isebesar i4.094. 

2) b i= iangka ikoefisien iregresi. iDalam ipenelitian iini isebesar i0.843. iArtinya ijika 

isetiap ipenambahan i1% itingkat ilabelisasi ihalal i(X) imaka ikeputusan 

ipembelian i(Y) iakan imeningkat isebesar i0.843. 
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Karena inilai ikoefisien ibernilai i(+), idengan idemikian idapat idinyatakan 

ibahwa ilabelisasi ihalal i(X) iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian 

i(Y). iSehingga ipersamaan iregresinya iadalah i( iY i= i4.094 i+ i0.843X i). 

 

Uji iKoefisien iDeterminasi i(R-Square) 

Pada ipenelitian iini idapat idilihat i ihasil ianalisis ikoefisien ideterminasi iR2 isebagai 

iberikut: 

Tabel i10. iHasil iAnalisis iKoefisien iDeterminasi iR2 

 

Model iSummary 

Model R 

R 

iSquare 

Adjusted iR 

iSquare 

Std. iError 

iof ithe 

iEstimate 

1 .797a .635 .631 2.599 

a. iPredictors: i(Constant), iLabelisasi iHalal 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Dari itabel idiatas, idiketahui ibahwa ikoefisien ideterminasi iR-Square iyang 

idiperoleh isebesar i0.635 iatau i63,5%. iHal iini iyang iberarti ivariabel ilabelisasi 

ihalal idapat imenjelaskan ipengaruhnya iterhadap ikeputusan ipembelian iyaitu isebesar 

i63,5%. iSedangkan isisanya iyaitu i100% i- i63,5% i= i36,5% idijelaskan ioleh 

ivariabel-variabel ilainnya iyang itidak iditeliti idalam ipenelitian iini. 

Uji iHipotesis i(Uji iT) 

Tabel i11. iHasil iUji iT 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

1 (Constant) 4.094 2.391  1.712 .091 

Labelisasi 

iHalal 
.843 .072 .797 11.656 .000 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

Sumber: iData iolahan iSPSS iversi i22 

 

Diketahui inilai it ihitung isebesar i11.656 ilebih ibesar idari i> i1.991 idengan 

inilai isignifikan i0.000 ilebih ikecil idari i< i0.05, isehingga idapat idisimpulkan 

ibahwa iH0 iditolak idan iHa iditerima iyang iartinya ilabelisasi ihalal i(X) imemiliki 
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ipengaruh iyang isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y) iproduk ikosmetik 

ihalal iwardah imahasiswi iFEB iIBM iBekasi. 

 

Pembahasan iHasil iPenelitian 

Hasil idari ipenelitian iyang idilakukan ipada imahasiswi iFEB iIBM iBekasi 

iyang imerupakan iperwakilan idari ikonsumen ikosmetik ihalal iwardah. iDapat idi 

iinterpretasikan ipada irumusan imasalah idan ijuga itelah imembuktikan ibahwa 

iadanya ipengaruh iyang isignifikan iantara ilabelisasi ihalal ipada iproduk idengan 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ihalal iwardah. iHal iini idiperoleh idari inilai 

iantara ivariabel ilabelisasi ihalal idengan ikoefisien i(r) isebesar i0.797 idengan itaraf 

inilai isignifikan i0.000 ilebih ikecil idari i< i0.005, idapat idiartikan ibahwa ilabel ihalal 

imemiliki ipengaruh idengan ikeputusan ipembelian. iSedangkan inilai ikoefisien 

ideterminasi iR-Square isebesar i0.635 iatau i63,5% iyang idijelaskan ioleh ivariabel 

ilabelisasi ihalal iterhadap ivariabel ikeputusan ipembelian ipada iproduk ikosmetik 

ihalal iwardah, isedangkan isisanya i36,5% idijelaskan ioleh ivariabel ilainnya iyang 

itidak idijelaskan idalam ipenelitian iini. 

 

PENUTUP 

Dalam ipenelitian iini iyang iberjudul i“Pengaruh iLabelisasi iHalal iTerhadap 

iKeputusan iPembelian iKosmetik iHalal iWardah i(Studi iMahasiswi iFEB iIBM 

iBekasi iAngkatan i2019-2021)” idapat iditarik ikesimpulan isebagai iberikut: 

1) Telah idiketahui iadanya ipengaruh iyang isignifikan iatau ipengaruh iyang ipositif 

iantara ilabelisasi ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik ihalal 

iwardah ipada imahasiswi iFEB iIBM iBekasi iangkatan i2019-2021. 

2) Para ikonsumen imemiliki itanggapan iyang ipositif idengan iadanya ilabel ihalal 

ipada iproduk ikosmetik iwardah, idan ilabel ihalal imemiliki irespon iyang ibaik 

idimata ipara ikonsumen. iHal iini isudah iterbukti idari ihasil ijawaban iresponden 

imelalui ikuesioner iyang idisebar ikepada imahasiswi iFEB iIBM iBekasi 

iAngkatan i2019-2021. iAdanya irespon itersebut ikarena iresponden imemiliki 

ipengetahuan, ipandangan, idan ikeyakinan idalam imengamati ilabel ihalal. 

 

Saran dalam penelitian ini dimasa yang akan datang dapat dilakukan penelitian 

yang lebih mendalam untuk memperkaya analisis kosmetik halal. Selain itu juga, dapat 

memakai variabel lain seiring dengan perkembangan zaman. 
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